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~ Conceptos sector terciario

eI sector economico que ofrece serv1C|os a Ia'
;:_-_;SOCIedad a Ias personas V. a: Ias empresas .
v Esun sector que no produce blenes pero que

e fundamental en una somedad capltallsta
: "desarrollada | s bR o

.-*Su Iabor con3|ste en propormonar & Ia poblacmn
-f'todos los productos que fabrica la mdustrla

fobtlene la agrlcultura e mcluso eI proplo sector

2y SeI’VICIOS | o SR AT
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_; Sector septenarlo Somedades de consumo.

. Subd|V|S|on del terC|ar|o para B Aquellas que tlenen el 50%
servicios que requieran mas ¢  de su poblacion activa
cualificacion, incluyendo ~ dedicada a actividades de
personas que no toman distribucion (comerciales,
decisiones como I+D. ~  educacion, sanidad, servicios

| personales y ocio).

7, b\ “olumen de negocio del sector terciario (2001) L

Transportes Inmobiliarias

\13 O, 7 y alquileres

S rvicios a empresas
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Porcentaje de poblacion activa

EL PROCESO DE TERCIARIZACION
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transaccmnes economicas
reallzadas entre un paisy el

A el que se reahza con otros
palses a Ios cuales

resto de los paises de Ia Tlerra . exportamos o de los cuales s
| i ‘|mportamos | '

| f“—durante un ano.

 Se compone pues de cuatro
f balanzas parC|aIes s

balanza comercnal
, *,balanza de servicios
Qbalanza de transferenmas
: balanza de capltales '

Autopista
Carretera de gran capacidad con
una circulacion rapida, seguray
comoda y que constan de dos
calzadas independientes, dotada
cada una de ellas de al menos
dos carriles de circulacion. Se
diferencian de las autovias en el
cobro de peaje.




: Gran superflcre Conformada por un gran numero de pequenos i
g comercros rndrvlduales que ocupan locales en alqurler Junto con
i algun gran almacen hrpermercado o] supermercado que constrtuya
un foco de atraccron y toda una serie de servicios: complementanos
““internas (bares restaurantes crnes agencras de vraje) e dncluso. .
’"externos (gasolrnera area recreatrva) Laorganizacion.del espacro

{rnterno de los centros comerciales presenta pautas comunes‘a: todos
- ellas: (franqurcras) y-la combrnacron de funcrones de OCio Y consumo:
»;‘drversrfrca su’clientelay.el uso del ‘espacio, recrbrendo varies: mrllones
de personas a1 ano Io que Ies permrte arcanzar uha elevada cuota de
?-{mercado e SRR AN T e
Los desplazamlentos de poblacron que provocan favorecen Ia
rnstalacron proxima de viviendas, contrrbuyendo junto conlos: _
parques empresanales a generar nuevas areas de centralrdad en |os
espacros penurbanos 4 T G R e

fppt.cr;m



' Comercio al por mayor

Actividad comercial realizada
por los establecimientos y
almacenes dedicados a la
distribuciéon al comercio
minorista y no al consumidor.

estos canales de distribucion
estan bastante diversificados (en
la economia capitalista existe un
elevado numero de
intermediarios comisionistas,
asentadores, minoristas), lo que
tiene una gran incidencia en el

precio final del producto.

Comercm mlnorlsta

Act|v1dad comerual
,,,.‘con5|stente 7ol gl

ot ';:adQUISICIOn de productos
_ -a un comerciante
.mayorlsta oal productor
~ ‘para su venta dlrecta aI
Consumldor flnal |

N
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| .EstableClmlento comermal de
- gran superﬂCIe (superlor alosi o
<o 2500 m2),.en el gue predomman;{m"
S dhs productos de alimentacion y ;,_;:-.ff;
gl bebidas —aunque también se
pueden encontrar otro tlpo de

'ﬂ‘--‘-‘productos (ropa menaje

, 4% drogueria, etc.) y que funciona

en regimen de autoserVIcm Se

4 localiza generalmente en Ia

perlferla de Ias mudades
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' » Organizacion Mundial de

' Comercio, institucion
internacional creada para
administrar los acuerdos
comerciales negociados por
sus miembros.

Ademas supervisa las
politicas comerciales y
coopera con el Banco

Mundial y el Fondo Monetario
Internacional con el objetivo |
de lograr una mayor
coherencia entre la politica
econOomica y comercial a
escala m




e Conjunto de lnstalamones necesarlas para
~atender la demanda turistica Estase
 materializa en la existencia de hoteles y

~ hostales de aIOJamlento ademas de las

~ plazas en camping, apartamentos y otros
jestablemmlentos ‘ -
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\
| ibre comercio

« El comercio libre es un concepto economico, referente a la venta de
productos entre paises, libre de aranceles y de cualquier forma de
barreras comerciales. El libre comercio supone la eliminacion de
barreras artificiales (reglamentos gubernamentales) al comercio

« . Enuna zona de libre comercio los paises firmantes del tratado se
comprometen a anular entre si los aranceles en frontera, es decir,
los precios de todos los productos comerciales entre ellos seran los
mismos para todos los integrantes de la zona, de forma que un pais
no puede aumentar (mediante aranceles a la importacion) el precio
de los bienes producidos en otro pais que forma parte de la zona de
libre comercio.

« El comercio internacional es a menudo restringido por diferentes
Impuestos nacionales, aranceles, impuestos a los bienes
exportados e importados, asi como otras regulaciones no
monetarias sobre bienes importados. El libre comercio se opone a
todas estas restricciones.

o
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- Infraestructuras de
servicios:

AVE

conjunto de elementos 6)
- servicios que se :
'-‘.conS|deran necesarlos 5 e
;'jpara el funC|onam|ento
- de una organizacion o.

- patael desarrollo de
; una act|v1dad

Trenes modernos de Alta

- velocidad, que superan
> les 250 km/h gramas aI
- Uso de unas e
e _"‘Iocomotoras y vagones
o iedpecialesyala s
_creacion de unas vias
- féreas —conancho’ -
~_europeo— espemalmente. ‘
. trazadas con este fin. En
-~ Espafa, el AVE se inicio

~en 1992 con la Ilnea '

Madrid—Sevilla
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, al lugar donde los productores, los consumidores
y los vendedores se ponen en contacto para realizar el intercambio
de mercancias a traves de un precio,

), donde se comercializan
directamente los productos, como al mercado abstracto, donde se
comercia con valores.

O segun el volumen comercializado (al por mayor, y al por menor)

 segun su area de influencia espacial (mercados locales,
nacionales, internacionales y globales)

O segun su duracion (mercados permanentes, y mercados
periodicos)

O segun las caracteristicas de la operacion comercial (mercados
concretos, mercados abstractos, y mercados o ferias de muestras)..
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Turismo cultural Turlsmo rural

“desplazamientoa Iugares e desplazam|ento hac|a %
‘ '”tere.s culivral motvados - yn entorno rural alejado

- poria#nportancia del :
' pattimonio que preésentan; ya de la ciudad que 'nCIUye

sed esfe arguitecionice, & - - - ndcleos de poblacion:
. conuna idiosincrasica
~_propia, costumbres
_ tipicas y muchas veces
 Unicasy caracterizados
. por su entorno silvestre
'y poco modificado porel
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odalidad de trismo

atraido principalmente
por los paisajes
naturales y las
condiciones ecoldgicas,
por ejemplo los Parques
Naturales.

El ecoturismo se esta
fomentando para paliar
la estacionalidad y

Desplazamlentos de

‘-j;\‘i’.,\;;;‘ - dlsfrutar del buen chma
. yde laplaya Es eI mas;-jx.
- - caracterfstico del = 0 -
& f‘}.-j_iturlsmo de masay esta
. sometido.a tina fuerte

¢ festaCIonalldad

concentracion geografica o e

del turismo de sol y
playa.
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AREAS TURISTICAS
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redes que permiten el traslado de personas o
bienes de un lugar a otro.

el disefio de transporte
centra sus miras en
tomar los disefios

- geométricos y definir su

PROYES D DE PYTYRD WETAD

ancho, numero de

carriles, vias o diametro. :

_Su producto es tomado T A
por el especialista en ' : i“’
pavimentos, rieles,

puentes o ductos y

convertido en espesores

de calzada, balasto,

vigas o paredes de

tuberia.

—a




* Red que no presenta una planificacion u ordenacion
determinada, sino que se deriva de la evolucién histérica de la
ocupacion del territorio y, en general, es también reflejo de una
poblacién dispersa. Es frecuente a nivel local o regional.

* Red cuyo trazado presenta grandes lineas horizontales y
verticales, formando una especie de malla; es tipica de los
paises nuevos.

Sus rutas confluyen en un nudo determinado, que

suelen ser bien capitales politicas y administrativas

o bien centros industriales y comerciales. Es tipica
de muchos paises europeos.

 Su trazado presenta lineas preferentemente en una sola
direccion. Este tipo esta condicionado por las caracteristicas
fisicas del territorio.

S
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. Turismo
- Actividad que lleva implicito un
. desplazamiento temporal de residencia y
. objetivos de ocio.

o
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