EL TURISMO EN ESPANA Y SU SIGNIFICADO GEOGRAFICO

Los atractivos turisticos como factor de desarrollo de Castillay Ledn

1 desarrollo del turismo en Espaiia es un fenémeno reciente, con gran impulso desde fines de los afios
Ecincuenta. Los viajes y vacaciones, hasta entonces reservados a una minoria, pasan a ser disfrutados por
un porcentaje muy elevado de la poblacién de los paises desarrollados. Espaia, por sus especiales condi-
ciones, se convierte en una gran potencia turistica. Las repercusiones tanto econémicas como espaciales (ur-
banisticas y medioambientales) de este fenémeno son de primer orden.

1. LA IMPORTANCIA ECONOMICA DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

Espafa ocupa un papel de primer orden en el ranking internacional del turismo, segun ponen de manifiesto los
dos indicadores que se usan habitualmente: el nimero de turistas extranjeros (60 millones en 2007) y el volumen
de divisas que aportan, en los que nuestro pais ocupa el segundo lugar del mundo; después de Francia en nu-
mero de visitantes, y de EE.UU. en ingresos por turismo.
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Sin embargo, la importancia econdmica del turismo para Espaia va mas alla de lo que revela la posiciéon de nues-
tro pais en el ranking turistico internacional. El turismo es una de las actividades estratégicas de la economia es-
pafola: contribuye a crear empleo, impulsa la produccion, capta divisas, atrae inversion exterior y compensa
nuestra pobre balanza de pagos:

= El turismo es una fuente fundamental de ocupacion de la poblacién activa, especialmente de las zonas
turisticas mas caracteristicas, aunque buena parte de este empleo es estacional. Da empleo a mas de dos
millones de personas (mds del 12% de la poblacién activa). A ello hay que anadir el fomento de la activi-
dad constructora a que ha dado lugar y la creacién de industrias complementarias en torno a la cons-
truccion (industrias del cemento, de ceramica, de muebles, etc), con su ocupacién de personas.

= Aporta mas del 11% del PIB. Los ingresos procedentes del turismo exterior ha sido una fuente constante
y creciente de inversiones que ha contribuido al desarrollo econémico de los afos sesenta. Su valor ac-
tual se aprecia cuando se considera que sus ingresos compensan un 70% del déficit comercial espaiiol.

No obstante, no todos son efectos beneficiosos. La actividad turistica supone sus contrapartidas econémicas.
Asi, por ejemplo, es evidente que la acumulacidn turistica durante el verano ha contribuido a incrementar el in-
dice de inflacioén, al producirse una acumulacién espasmodica de la demanda. En otro orden, el turismo también
representa gastos —que han de ser asumidos por el Estado en los Presupuestos Generales- en forma de finan-
ciacion de infraestructuras (autopistas, aeropuertos...), o de campanas de propaganda internacional (ferias in-
ternacionales,oficinas creadas en los diversos paises...).

2. EL POTENCIAL TURISTICO DE ESPANA

El espectacular desarrollo del turismo en Espafa se debe a que cuenta con abundantes y variados recursos que
hacen de nuestro pais un destino especialmente atractivo para el turismo internacional.

2.1. La variedad de los recursos turisticos espanoles.

a. Los recursos naturales.

Espafia es, en términos naturales, una especie de continente en pequeio, dada su gran variedad de medios fi-
sicos, y esto le proporciona fuertes atractivos turisticos.
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= Elmayor atractivo para los turistas extranjeros y espanoles es la abundancia de costas con excelentes pla-
yas y buenas condiciones climaticas (abundante insolacién); el turismo litoral o «de sol y playa» sigue
predominando de manera abrumadora.

= No obstante, actualmente tiene también gran atractivo la diversidad paisajistica espafnola, sobre todo
aquella que va unida a un relieve de montafa, donde ademas se pueden practicar tanto deportes de ve-
rano —senderismo, montanismo- como deportes de invierno —esqui, sobre todo-. A ello se une una va-
riedad de ecosistemas y el atractivo turistico de los espacios protegidos.

b. Los recursos culturales.

Otro de los atractivos turisticos de Espafa lo constituye el
caudal cultural acumulado a lo largo de su historia. Esta
constituido sobre todo por un patrimonio artistico (ciuda-
des patrimonio de la Humanidad, cascos histéricos, mu-
seos...). A ello se suman determinadas rutas de caracter
histdrico-artistico y en ocasiones también religioso, como la
del Camino de Santiago, con sus ramales, entre los que des-
taca laruta de la Plata. En los Ultimos afios se estan constru-
yendo ademas en las ciudades mas importantes de cada
region edificios emblematicos dedicados a la celebracién de
Congresos de diverso tipo, de festivales teatrales, musicales,
etc,, que han ampliado los motivos de atraccion turistica de
un gran numero de ciudades espafiolas.

También son importantes los atractivos folkloricos. Muchas ciudades e incluso pueblos que disponen de fiestas muy
caracteristicas de naturaleza normalmente religioso-profano (Semanas Santas, Feria de Sevilla, Sanfermines, etc.).

2.2. Factores que permiten el aprovechamiento de los recursos potenciales.

Todos estos recursos potenciales se han convertido en recursos turisticos porque ha existido una serie de facto-
res que han hecho posible el acercamiento entre oferta y demanda turistica, tanto espafola como extranjera.

a. Factores econéomicos.

El desarrollo econémico de Europa en la posguerra y la fuerza de
las organizaciones sindicales se tradujeron en una mejora de las
condiciones de vida de las clases medias de Europa Occidental, que
se manifestd en un incremento de la renta disponible y en el logro
de un periodo de vacaciones anuales pagadas. Espafia, por su
parte, ofrecia productos turisticos a precios muy baratos (por el
retraso relativo de Espaina, con un bajo nivel de renta y una mo-
neda devaluada). Ademas, el régimen franquista facilité la apertura
econdémicay el desarrollo del turismo con el fin mejorar suimagen
internacional y de obtener ingresos que financiasen la industriali-
zacion y compensaran el déficit de la balanza comercial.

Se desarrolla asi un modelo turistico de sol y playa, a precios ba-
ratos, y destinado a una clientela europea de poder adquisitivo
medio y medio-bajo.

En la actualidad, el diferencial de precios se va recortando cada vez mas, pero la oferta turistica espafiola sigue
careciendo de competidores en relacién al turismo masivo, dada la conflictividad existente en nuestros poten-
ciales competidores del sur (radicalizacién islamica) y del este (Balcanes, Proximo Oriente) del Mediterrdneo. Para
el turismo de calidad media o alta, Espana sigue teniendo un atractivo todavia grande, aunque ha de hacer un
esfuerzo aumentando la variedad de actividades turisticas e incrementando el nivel cualitativo de su oferta.

b. Factores técnicos.

El auge del turismo se vio facilitado -y a su vez es causa- por el gran desarrollo durante los afios sesenta de los me-
dios de transporte en Espafia y sobre todo en las zonas turisticas, en funcién, por un lado, de una buena red de ca-
rreteras (autopista del Mediterraneo), y, por otro, de la aviacién comercial, con grandes aeropuertos, como Madrid,
y también Barcelona, Palma de Mallorca, Malaga, Tenerife y las Palmas. Al mismo tiempo se llevé a cabo la dotacion
de infraestructuras de alojamiento, originando en ocasiones auténticas nuevas ciudades, como Benidorm.
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Sin embargo, la relacién entre los turistas potenciales y los destinos espafioles se hacian sobre todo a través de
los tours operadores, de nacionalidad extranjera, que, aunque facilitaron la llegada de turistas a Espafia, también
derivaron gran parte del valor afadido del turismo hacia sus propios paises.

¢. Factores de situacion.

Otro aspecto que facilité enormemente el desarrollo turistico es el hecho de que Espaia esta situada en la proxi-
midad de los paises mas desarrollados y por tanto emisores de turistas (renta de situacion). Este factor sigue ac-
tuando en los momentos actuales con gran fuerza, si bien a medida que pasa el tiempo se consolida una tradicion
turistica que asegura la vuelta de los turistas a lo largo de los afios, crea el habito a sus hijos e incluso contribuye a
gue una parte importante se conviertan en residentes permanentes al jubilarse y adquirir un alojamiento propio
en Espana.

3. LA DIVERSIAD DE ESPACIOS TURISTICOS

3.1. Las areas tradicionales.

Son aquellos espacios en los que se desarrolla el turismo masivo entre los afos sesenta y ochenta y que hoy
sigue teniendo un gran atractivo.

a. la polarizacion espacial del turismo en las dreas tradicionales y sus causas.

Un rasgo distintivo del espacio turistico
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caso singular de Madrid y de ciudades de turismo cultural como Toledo, Salamanca, Zaragoza, Sevilla, Granada
y Santiago de Compostela.

Esta localizacién tan restringida de las zonas turisticas obedece a determinados factores:

= Esencialmente responde a un factor fisico: |la mayoria de los visitantes europeos y muchos de los nacio-
nales demandan sobre todo sol y playa, elementos que se unen en el Mediterraneo y en las Islas Cana-
rias.

= Ahora bien, la mayor o menor densidad turistica dentro de tales zonas se debe a factores humanos. Asi, por
ejemplo, determinados “huecos” (el menor desarrollo turistico de la costa murciana y almeriense) en la ocu-
pacion turistica se explican por la inexistencia de buenas comunicaciones. De igual manera, en la costa me-
diterrdnea la opcion turistica ha sido mas decidida en aquellos espacios en que no existia apenas huerta y
estaban dominados por un secano de escasas posibilidades agrarias, por lo que el turismo se presentaba
como una alternativa econémica de gran solidez. Y, a otro nivel, influye también la propia tradicién turis-
tica anterior, aunque fuera restringida y de calidad; es el caso de Costa Brava, Baleares, Mélaga, Alicante o, a
otra escala, de Santander o San Sebastidn, donde se desarrolla lo que previamente ya existia.

b. Ladiversidad dentro de las dreas tradicionales.

Pero dentro de las zonas y lugares turisticas hay que diferenciar tipos diversos seguin su duracién, la funcion es-
pecifica y el propio tipo de la demanda.
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= Existe un tipo de zonas turisticas de temporada, sobre todo estival, que son aquellas mas cercanas a Eu-
ropa, pero cuya temperatura invernal es algo mas fria que en las zonas meridionales. Es el caso de las Ba-
leares, La Costa Brava y la Costa Dorada.

= Asulado, existen unas zonas o lugares turisticos estabilizados, es decir, que tienen una ocupacion turistica
alolargo de todo el afo. Se pueden diferenciar lugares de visitas puntuales, como Granada, Cérdoba, Se-
villa, Toledo, Madrid y Salamanca, y zonas turisticas de estancias prolongadas, como sucede en Las Ca-
narias, Costa Blanca de Alicante, Costa del Sol de Malaga y la propia ciudad de Madrid.

= También existen refugios de la "jet", adonde acude un abigarrado conjunto de aristocratas, artistas, etc.,
para cumplir con lo que se denomina el turismo-exposicion. Es el caso de Ibiza o de Marbella. Tales luga-
res poseen un evidente interés geografico, pues suelen ser centros difusores del turismo, masivo ya, hacia
sus zonas colindantes.

= Finalmente hay que resefar los espacios de ocio del turismo nacional, en el que se han de diferenciar dos
modalidades. Una es la correspondiente a los fines de semana (Sierra de Madrid, Pirineo Cataldn y zonas
inmediatas a las ciudades de mas de 100.000 habitantes, que aparecen salpicadas de residencias secun-
darias.La otra es la de verano o vacaciones, que coincide con las del turismo internacional, si bien con al-
gunas peculiaridades: mientras que a las islas acuden grupos mas restringidos y con gran capacidad
adquisitiva, la costa cantdbrica tiene mas atractivo que entre los extranjeros; por otro lado, se usa mas el
apartamento o chalet, propio o alquilado, que el hotel, y se hace menor uso de los restaurantes.

3.2. Nuevos modelos turisticos.

Junto al turismo tradicional de sol y playa, y sin alcanzar ain su importancia, estan desarrolldndose nuevos mo-
delos turisticos. Asi, frente al turismo de playa mediterranea, se extiende cada vez mas el turismo de costa can-
tabrica, con un clima mas suave, aunque no tenga asegurado el sol, y cercano a paisajes mas atractivos
visualmente. En el turismo de interior destaca cada vez mas el turismo de montaia, que se extiende progresi-
vamente por los Pirineos catalanes y aragoneses, y en menor medida por el resto de los sistemas montafiosos,
aprovechando las diversas posibilidades de actividades en invierno y en verano que ofrecen estos parajes. Fi-
nalmente se estd desarrollando, sobre todo en el interior, aunque no en exclusiva, el turismo rural y el ecotu-
rismo, que se aloja en casas de labranza, que utiliza rutas verdes a caballo o en bicicleta, practica el senderismo
o visita espacios naturales protegidos, buscando con ello un contacto con la naturaleza y con la vida humana mas
tradicional. Esta modalidad se ha desarrollado sobre todo en Navarra y estd en aumento en otras regiones, como
Castillay Ledn, Aragén y Extremadura.

3.3. Las areas no turisticas y su capacidad de atraccion turistica.

Dentro de las dreas no turisticas —en las que esta actividad econémica tiene un caracter puntual en el espacio y
una reducida incidencia econémica- existen espacios con una atraccién potencial que podria hacerse realidad
si se les dota de los recursos necesarios: organizacion, infraestructura de alojamiento, comunicaciones y equi-
pamientos adecuados, ademas de la publicidad.

= En el caso del medio rural, éste puede resultar atractivo para los habitantes urbanos que buscan el con-
tacto con la naturaleza. Para ello seria necesario que, ademas de las infraestructuras sefialadas, se ex-
tienda socialmente la valoracion de la diversidad de combinaciones entre elementos naturales,
humanos e histéricos que los paisajes rurales representan, tanto en sus espacios productivos como en
sus nucleos de poblacién mas o menos originales. Por otro lado, al tratarse de una oferta turistica dis-
persa se haria necesaria la coordinacién entre nucleos cercanos tanto para darse a conocer como para
organizar actividades ludicas o culturales que puedan resultar atractivas a capas mas amplias de po-
blacién.

= la potencialidad turistica de los nticleos urbanos no situados en las areas turisticas esta desarrollandose en
gran medida, pues una gran parte de ellos cuentan ya con planes estratégicos de desarrollo que integran el
conjunto de sus cascos histéricos como fuentes de dinamizaciéon de su economia urbana y como reclamos pu-
blicitarios. Ello deberia completarse con una gama lo mas amplia posible de actividades culturales y artisticas,
asi como con una plantilla de guias y rutas que completen los aspectos culturales con los gastronémicos.

= También los espacios de alta montaia, unidos con frecuencia a espacios naturales protegidos, presen-
tan una gran potencialidad para un determinado tipo de turismo, tanto el amante de la naturaleza, como
el que practica el esqui, si bien en este ultimo caso la buena organizacion espacial es fundamental para
evitar que con las aglomeraciones se produzcan dafios en los medios naturales. Por ello se trataria de otro
tipo de turismo, menos masivo y que ocuparia el espacio de forma discontinua.
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4. EL IMPACTO DE LAS ACTIVIDADES TURISTICAS

Elimpacto del turismo en el espacio se manifiesta sobre todo en el desarrollo de infraestructuras de transportes,
en el acondicionamiento del propio espacio turistico —tanto en el interior del mismo como en las zonas inme-
diatas-, asi como en la atracciéon inmigratoria sobre la poblacién cercana. A ello hay que afadir sus repercusio-
nes sobre el medio ambiente.

4.1. Cambios en la ordenacion del espacio.

a. La modificacién en la red de transportes.

La organizacion de las redes de comunicaciones se ha modernizado y transformado en funcidn de los intereses
turisticos, especialmente en las zonas costeras, a las que se pretende dotar de buena accesibilidad. La creacion
de la autopista del Mediterrdneo se debe al papel que estaba llamada a desempenar la costa mediterranea en la
atraccion de turistas, de igual manera que muchos de los aeropuertos de esta zona y, muy especialmente, de las
diversas islas mediterraneas y atlanticas deben su importancia al turismo. Ademas en el futuro inmediato juega
también un papel importante el desarrollo de los trenes de alta velocidad, asi como la creacion de una nueva red
de puertos deportivos de calidad, destinados a una clientela selecta.

b. Acondicionamiento del espacio turistico.

El desarrollo del turismo ha provocado una urbanizacién intensiva
de los lugares costeros (“marbellizacién”), dando lugar a la consoli-
dacién de conurbaciones en amplios tramos costeros. Se han creado
auténticas ciudades, al menos en su morfologia, con grandes volu-
menes de edificacion, con torres elevadas de muchos pisos, aprove-
chando avariciosamente el terreno, sin que se hayan dejado apenas
espacios verdes o formando auténticos muros de cemento justamente
al lado de las playas. Esta ocupacién del territorio se ha realizado ge-
neralmente sin un marco planificador previo —con la excepcién nota-
ble de Benidorm, primer municipio turistico espafol en desarrollar un
plan urbanistico en los afos sesenta-.

Entre sus efectos mas negativos destacan:

= Laacentuacion de los desequilibrios territoriales entre un eje
lineal paralelo a la costa, con alta densidad de poblacién, mas
puestos de trabajo y mejores equipamientos, y las tierras del
interior, poco pobladas, con escasez de empleos y peor equi-
padas.

» La masificacion, especialmente en ciertos meses del ano, que dificulta
el uso sostenible de los recursos naturales —sobre todo el agua—, y
agrava los problemas medioambientales.

¢. Capacidad fijadora de poblacion en el espacio.

Las zonas turisticas —sobre todo aquellas que se sitlan dentro o al lado de co-
marcas o provincias econdémicamente menos desarrolladas- han tenido la gran
virtud de contribuir a la fijacion de la poblacién en el espacio, impidiendo la emi-
gracion de contingentes importantes de personas que han encontrado empleo
en el propio sector turistico o en el de la construccion. Al lado de esta poblacién,
constituida sobre todo por adultos jéovenes o adultos maduros, existe ademas
una inmigracién de personas mayores o jubilados, procedentes de Europa o de
territorio nacional, a la que se unen empresarios o profesionales acomodados
que pueden llevar sus negocios a distancia.

4.2, El turismo y el medio ambiente.

El turismo inicialmente ha tenido un indudable papel destructor del medio
ambiente, sobre todo en gran parte de la Costa Mediterranea. Ello se debié
tanto a la urgencia en satisfacer una demanda turistica en continuo aumento
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en medio de una tolerancia constructiva excesiva, como a que el turismo de masas de esa época no exigia mas
que la existencia de sol y playa y que los precios fueran baratos.. Estas repercusiones se concretan en la des-
truccidn, por ocupacioén, de espacios naturales de gran valor paisajistico o ecolégico (Albufera, salinas y dunas
de Torrevieja, la Manga del Mar Menor, Dof\ana amenazada por la urbanizaciéon de Matalascafas...), en la conta-
minacion de las aguas costeras por los residuos urbanos sin depurar, el agravamiento del déficit hidrico, la con-
taminacién de playas y bosques...

Hoy, sin embargo, pasada esta primera fase y alld donde la recuperacion es mas factible, el turismo se esta convir-
tiendo en un regenerador de la preocupacion por el medio ambiente, sobre todo porque la conciencia ecolégica de
los turistas estd aumentando y, por ello, se alejan de aquellas zonas que, sin ofrecer los precios baratos de antes, tam-
poco ofrecen ahora posibilidades de contacto gratificante con la naturaleza. Ejemplos en tal sentido existen ya en de-
terminadas lugares de las Islas Canarias -de la mano del arquitecto César Manrique-y en la propia Costa del Sol, que,
por otro lado, tiene la ventaja de estar al pie de una montaina que proporciona agua abundante y espacios naturales.

5. EL TURISMO CULTURAL Y RURAL EN CASTILAY LEON

El turismo es una de las principales apuestas de futuro de Castillay Ledn, por su capacidad para generar desarrollo
econdémico e incrementar el empleo, asi como para mantener la poblacion rural y elevar la calidad de vida de los
habitantes de esos espacios.

En los ultimos anos ha crecido considerablemente el niUmero de turistas que visitan la regién, aunque no al-
canza aun la importancia que tiene en otras regiones espafnolas. La participacién del turismo en el VAB regional
se mantiene en torno al 7%; en términos de empleo, se acerca al 6% de la poblaciéon ocupada en al region.

El turismo cultural. Sin duda el turismo cultural es un factor estratégico para Castilla y Leén. El turismo cultural,
ademads de generar nuevas actividades econdémicas en su entorno, impulsa la recuperacion del patrimonio y
sirve de estimulo para nuevas creaciones culturales. La oferta de Castilla y Leén es abundante, de elevado valor,
ventajosa en comparacién con otras comunidades, y repartida por los dmbitos urbanos y rurales en todo su te-
rritorio. El problema es que no proporciona un valor econémico en si misma, por lo que resulta imprescindible
acompanfar las labores de rescate del patrimonio cultural con las de restauracién y mantenimiento, asi como
con la mercantilizacién de productos y servicios derivados. Es posible, sin embargo, comercializar esta oferta
cultural sobre la base de los recursos culturales del patrimonio, pero también aprovechando nuevos productos
como el turismo gastronédmico, el turismo idiomatico, festivales culturales, acontecimientos y conmemoraciones
especiales, etcétera. Y aprovechar ademas factores externos, como las nuevas infraestructuras de comunicacion,
en especial la linea de alta velocidad con Madrid, que sitia a gran parte de Casti-
llay Ledn en la proximidad de una gran aglomeracion urbana, de una demanda
potencial muy importante.

En términos generales el sector cultural empresarial en Castillay Le6n estd poco
desarrollado, y s6lo despuntan algunas experiencias como Las Edades del Hom-
bre o la promocion incipiente de rutas culturales. Con todo, la regién acapara
mas del 10% del turismo cultural de Espafa y esta actividad supone la cuarta
parte del turismo llegado en general a la region.
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El turismo rural. Castilla y Ledn es la primera comunidad espaiola en el seg-
mento del turismo rural. Esto se ha conseguido tan sélo con una oferta de aloja-
miento abundante, pero creada de forma precipitada en los ultimos diez afos,
atomizaday dispersa, con evidentes carencias de organizacion y profesionalidad
y con una relacién calidad/precio en general poco competitiva. Han sido la fuerza
de atraccion del territorio, la cultura, el patrimonio artistico, la situaciéon geogra-
ficay el clima los factores que han favorecido la eleccién. Pero todos los territo-
rios rurales espafnoles estan trabajando en la misma direccién de atraer con su
, oferta, por lo que en el futuro no bastara con una idénea divulgacion, si detras de
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